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Cartao de Boas Praticas

Nome/titulo da préatica: Storia Corsa

Localizagéo: BGE CORSE

Tamanho e escala da

o Bastia, Corsega, Franca
organizacao:

IndUstria/Setor: Empresa - Turismo

www.storiacorsa.com
facebook/benjamincasinelli
instagram/benjamoncasinelli
+33687152273

Informacgdes de contacto (para
acompanhamento, se
disponiveis):

A Storia Corsa é uma empresa sediada na Cérsega.
Permite aos corsos e turistas visitar a Cérsega de uma
Detalhes adicionais: forma diferente, longe dos roteiros turisticos
tradicionais, com o objetivo de descobrir uma Corsega
auténtica, distante dos estereotipos.
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Boas Praticas/Conteudo

Principal foco/viés observado:

Lideranca regenerativa

Descricdo da Prética:

A Storia Corsa, através do seu criador Benjamin Casinelli, combate os preconceitos e estere6tipos em relagdo aos
corsos e a historia da Cérsega através de visitas guiadas

Estratégia de implementacéo:

Benjamin Casinelli organiza excursdes para pequenos grupos com o objetivo de descobrir o patriménio, os artesaos e
a cultura auténtica da Cérsega

Principais atores envolvidos:

Turistas
Moradores locais
Instituicdes
Empresas
Individuos

Resultados e métricas de
impacto:

Aumento do ndimero de visitantes a cada ano (crescimento da receita e do niimero de passeios)
Reducao de esteredtipos relacionados com a cultura corsa
Desenvolvimento de parcerias locais

Possiveis desafios e barreiras
aimplementacao:

Flutuacdes do nimero de turistas em cada ano (inflacdo, queda do interesse turistico pela Cérsega)
e Parcerias também impactadas por estas alteracdes
e Aumento da concorréncia de guias a cada ano

Plano para o sucesso -
recomendagdes para a
replicacdo ou adaptacéo da
pratica:

O modelo pode ser replicado integrando as melhores préticas ja existentes. Isto inclui limitar as viagens, priorizar visitas
com impacto ecoldgico positivo, estabelecer uma parceria virtuosa para todas as partes interessadas e promover
dialogos inclusivos e cooperativos.

Principais licOes aprendidas:

7

A capacidade de adaptacdo e flexibilidade de Benjamin Casinelli é essencial. O seu neg6cio reinventa-se
constantemente para se adequar ndo so a procura dos clientes, mas também aos desenvolvimentos sociais. O paralelo
com a histéria da Cérsega torna-se, assim, mais acessivel ao maior nimero de pessoas.
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Outras informacgdes/notas:

Para além das suas apresentacdes, Benjamin Casinelli oferece palestras teatrais nas quais interpreta figuras
histéricas da Corsega. Isto permite-lhe também transmitir dados histéricos de forma mais leve e combater
estereotipos, gracas aos debates programados no final de cada palestra.
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